Reportaz z expertniho workshopu:
Politicky marketing pro volby do Evropského parlamentu

Politicky marketing pro volby do Evropského parlamentu, tak se jmenoval expertni workshop, ktery usporadala
asociace Evropské hodnoty o.s. za podpory Konrad Adenauer Stiftung, Odboru informovani o evropskych
zélezitostech Ufadu vlady CR a Francouzské ambasady v Praze. Workshop probéhl 11. - 14. z4i 2008 v Konviktu
Svatych andél{ v Telci a zdcastnilo se ho 23 mladych politik(i, akademikt a politicky aktivnich ¢leni ob¢anské
spole¢nosti. Hlavnim cilem expertniho workshopu bylo odborné vyskolit skupinu aktivnich osob, ktera bude
schopna ziskané informace a zku3enosti vyuzivat a rozsifovat v ramci kampané pro volby do Evropského
parlamentu v roce 2009.

Expertni workshop byl zahdjen verejnou debatou ,Vyznam Evropského parlamentu a voleb do této instituce”,
na které jako hlavni fe¢nici vystoupili Cyril Svoboda, ministr a pfedseda legislativni rady VIady CR a Jaroslav
Zvérina, poslanec Evropského parlamentu. Jaroslav Zvéfina se ve svém Uvodnim pfispévku zaméfil na dlivod,
proc¢ se obc¢ané neidentifikuji s Evropskym parlamentem. Problém dle pana poslance spociva ve stylu, jakym
se Cesti politici o Evropské unii informuji. Spojeni jako ,Diktat EU” ¢&i ,Ti tam v Bruselu” pfispiva k vymezeni
se vuci EU a ne k potiebné identifikaci. Cyril Svoboda ve svém pfispévku upozornil na hlavni problém
evropskych voleb, kterym je zplsob vedeni kampané. V roce 2004 se volebni kampar zaméfila predevsim
na narodni témata a nepfiblizila tak vyznam, ktery Evropsky parlament v kazdodennim zivoté obc¢ana EU ma.
Cyril Svoboda zaroven predstavil svlj napad, jak resit patovou situaci po irském ,NE” Lisabonské smlouvé.
Irdm bychom méli podékovat za problémy EU, na které upozornili, ale zarovern jim vysvétlit, Ze tyto problémy
nejsou vyvolany Lisabonskou smlouvou s proto je nutné je Fesit jinak. Clenské staty by proto méli vypracovat
spole¢nou deklaraci o téchto problémech a jejich feSenich a nechat ji schvalit v Irsku referendem béhem
voleb do EP. Pokud by Irové deklaraci pfijali, byla by automaticky pfijata i Lisabonska smlouva. Po ivodnich
pfispévcich nasledovala debata s publikem, ve které se obcané ptali pfedevsim na podrobnosti ¢eského
predsednictvi EU.

Dalsi ¢asti expertniho workshopu byly vénovan prednaskam a simulacim. BEhem prednasek ucastnici ziskali
teoretické znalosti problematiky politického marketingu a tvorby politickych kampani.

Nejprve byly ucastnikiim predstaveny rGzné druhy politickych kampani a jejich zaméfeni. Poté nasledovala
prednaska Christiana Schnee, byvalého feditele Oddéleni politické komunikace Konrad Adenauer Stiftung
a profesora Marketing and Public Relations na University of Worcester, ktery se s Ucastniky podélil o své
zkusenosti z kampanémi do Evropského parlamentu v letech 1999 a 2004, na kterych se v Némecku podilel.
Dalsim lektorem byl Miroslav Mares, odbornik na systémy politickych stran z Masarykovy univerzity v Brné,
ktery se zaméfil na rozdily mezi ndrodnimi a evropskymi volbami. Dle pana docenta je hlavnim problémem,
Ze evropské volby jsou ,volbami druhého radu’, které doprovazi mald volebni ucast, slaba témata a neznalost
voli¢d. Poslednim prednasejicim byl Alexander Braun, vrchni feditel regionalni pobocky poradenské firmy
Penn, Schoen and Berland. BEhem své pfednasky predstavil rozdily ve strategiich a vedeni volebnich kampani
v USA a Ceské republice, pficemz se zamé¥il hlavné na vyuziti kvantitativnich vyzkuma tzv. benchmark.

Simulace tvofili posledni ¢ast expertniho workshopu. Pod vedenim Anny Matuskové a Otty Eibla, expert( na
politickou komunikaci a marketing z Masarykovy univerzity v Brné se ucastnici naucili znat své silné a slabé
stranky. Dozvédéli se také, jak nejlépe voli¢i béhem 30 sekund predstavit své silné stranky. To si také spolecné
vyzkouseli. Poté nasledovala simulace televizni politické debaty. U¢astnici byli rozdéleni do tfi politickych stran
- Modfi, Oranzovi a Zeleni. Kazda strana ze svého stiedu vybrala kandidata, ktery ji béhem diskuse prezentoval
a musel vysvétlovat nejen program strany, ale i osobni a stranické kauzy. Jako v opravdové televizni tak
nechybéli osobni vypady a nafceni z korupce. Debaty byli filmovany a nato¢ené spoty analyzovany Janem
Odzganem, expertem na medidlni prezentaci.

Expertni workshop byl zakoncen spole¢nou debatou, na které ucastnici porovnali ziskané zkusenosti a
zhodnotili pribéh expertniho workshopu, ktery zavrsil jiz treti rok, kterym asociace Evropské hodnoty o.s.
porada v ramci svého pravidelného programu vzdélavaci akce pro studenty a odbornou vefejnost.



